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Na conferéncia “Portugal

e o0 J\Ad{, d nossa aposta

no Século XXI”,

a presidente da /‘\DL
Natércia Cabral, falou
das apostas mais recentes

e dos objectivos futuros

Tiago da Cunha Esteves
A e Ty

daot
O Porto de Lisboa esta a apostar
forte no mercado brasileiro. que
continua a crescer em todos os
sentidos. nomeadamente, no que
toca ao turismo martitimo e costei-
ro. Esta foi uma das ideias que a
presidente da Administragio do
Porto d¢ Lisboa (APL), Natércia
Cabral, deixou na conferéncia
“Portugal e o Mar, a nossa aposta
no Século XX

", que teve lugar na
semana passada, no hotel The
Oitavos, cm Cascais.

“0 mercado brasileiro csta a cres-
cer muito ¢ a despertar para cste

Jodio Reis
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prioritério

tipo de turismo de cruzeiros. Nesse
sentido, fizemos um acordo com a
companhia que faz a exploragio
deste segmento de mercado no
Porto do Rio de Janeiro, para tro-
carmos experiéneias e ponmos em
contacto a comunidade dos agentes
economicos. Por outro lado, pre-
tende-se atingir os que trabalham o
segmento dos cruzeiros, com vista
4 QUMENtaros s viagens transa-
tlanticas. ou de tomarmos Lishoa
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para o Porto

num pento de partida dos brasile-
rios para os cruzeiros na Furopa.
Cles estiveram no Porto de Lis-

boa, fizemos este protocolo, e

agora iremos la no inicio do pro-
ximo ano para. fazermos uma reu-
nido de trabalho™, contou ao
Publituris Natéreia Cabral, 4 mar-
gem da conferéncia.

Durante o debate, dedicado ao
tema “Turismo Maritimo e Costei-

o™ e moderado por Nicolau Santos
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e Ricardo Santos, directores-adjun-
tos do jomnal Expresso, foi aborda-
da a necessidade do Porto de Lis-
boa melhorar o seu perfil de turna-
round. Em relagio a este aspecto, a
presidente da APL defendeu que
estdo a ser feitos esforgos nesse
sentido e o novo terminal serdt fun-
damental para seguir esse caminho,
“Os navios de wrnaround pressu-
pocm embarque ¢ desemb:

que ¢
nos nos actuals termingis temos
dificuldade em fhzer certos proces-
samentos. Neste novo terminal, as
coisas vao mudar. Vamos ter 20
balces de check-in e varios apare-
lhos de raio-X, entre outros apec-

tos. [ss0 posiciona-nos muito bem

para prestar um bom servigo, Os
navios de (ransito querem  estar
pouca tempo, os de passageiros
querem ter qualidade e poder visi-
tar sitios. A cidade tem essa quali-
dade”, defendeu, salientando ainda
a importincia da capacidade de
satisfagio dos turistas, para que
estes voltem ao destino. “Estamos
a fazer uma aposta muito grande
para melhorarmos as nossas condi-
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de Lisboa

goes fisicas e de servigos, por um
lado, e, por outro, trabalhar a pro-
mogio junto dos mercados princi-

pais’’, acrescentou.

MERCADOS E DESAFIOS

Além do mercado  brasileiro,
Natércia Cabral destacou que o
mercado mediterranico  também
tem sido importante. “Temos cres-
cide muito no Mediterraneo Oci-
dental, que faz rotas que chegam a
Lisboa. E conto s a capital tives-
se sido integrada numa parte do
sido

Mediterranco ¢ isso

muito importante. Depois, 0 mer-

tem

cado atlantico também, sendo que

si0 e as Nossas  principais

apostas”, salientou,

A curto prazo, os objectivos do
Porto de Lisboa sao “coneluir até
2013 o novo terminal, que permi-
te responder a essa procura dife-
rente de navios de 4.000 passa-
geiros e 1.500 tripulantes, fomen-
tando a procura externa, ¢ desen-
volver o maior numero de parce-
rias, bem como encontrar nichos
de mercado”. m
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